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  شگفتاريپ
  
  

در دانـشكده  » ها اقتصاد ارتباطات و رسانه«كتاب حاضر، حاصل تجربه تدريس درس      
در هـر جلـسه مطالـب ايـن كتـاب فـصل بـه           . ارتباطات دانشگاه علامه طباطبايي است    

شد و در جلسه بعد از آنـان          ارتباطات گذاشته مي    فصل در اختيار دانشجويان با انگيزه     
. ت آنان در تكميل و اصلاح مباحث، نقـش بـسزايي داشـت            نظريا. شد نظرخواهي مي 

در واقع دانشجويان و اساتيد اين دانشكده مـشوق مـن در تحريـر ايـن كتـاب درسـي                    
  .بودند

هـا تحقيـق كـرده بـودم، ولـي       و اقتـصاد رسـانه   سالها دربـاره اقتـصاد فرهنـگ   
هـاي خـود را      تـه يافتم تا تجربيات و ياف      هاي فراوان فرصتي نمي    متأسفانه به دليل مشغله   

قدر ايـن رشـته    در يك كتاب به صورت منسجم ارائه كنم، دانشجويان و اساتيد گران          
 اين فرصت را برايم فراهم ساخت تا تجربيات خـود را بـه صـورت                نو تشويقهاي آنا  

  .كتاب حاضر ارائه كنم
 فقـر ادبيـات در حـوزه اقتـصاد          ،نكته دوم كه مـشوق نوشـتن ايـن كتـاب شـد            

ارچوب آن در   ه ـ بگـذريم كـه چ     1اقتـصاد فرهنـگ    از كتاب تأليفي     اگر. هاست رسانه
هاي اقتصادي   ليفي كه به بررسي جنبه    أ تاكنون كتابي ت   ؛قالب يك كتاب درسي نيست    

مناسب تـدريس   همچنين  ها در ايران هم بپردازد و        ها و به وضعيت خاص رسانه      رسانه
 است كه بـه  يولين كتاب نشده و اين ا      و كتابي بومي محسوب شود نوشته و منتشر        باشد

 حـال بـر مـسائل       هـر هـا را مطـرح و در         صورت منسجم مسائل تئوريك اقتصاد رسانه     

                                                                                                                              
ه به بررسي اقتصادي بخشهاي مختلف فرهنگي كشور         ك ،ليف نگارنده أ ت ،اقتصاد فرهنگ  كتاب  .1

  .و ارتباطات منتشر شده استپژوهشگاه فرهنگ، هنر از سوي  1379پردازد، در سال  مي
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  .كند ها در كشور خودمان نيز تأكيد مي خاص اقتصاد رسانه
مطالب كتاب براساس سرفصلهاي تنظيمي شوراي انقلاب فرهنگي تهيـه شـده            

 واحـد تنظـيم     3هـا بـه ارزش       و براي تدريس درس اقتصاد ارتباطات يا اقتـصاد رسـانه          
اين كتاب در سطح ليسانس و فـوق ليـسانس رشـته ارتباطـات قابـل ارائـه                  . شده است 

  .است
اين ضمن سپاس از معاونت پژوهشي دانشگاه تهران كه بخشي از هزينه مطالعه           

 جناب آقاي دكتـر مجيـد احمـديان،    ويژه  بهقدر را تقبل كردند، از اساتيد گران   كتاب  
 كـه و نيز داوران محترم اين اثـر   دادندزشمندي در تكميل مباحث ارائه ات ار يكه نظر 

سـركار خـانم مژگـان       و همچنـين     داشتندبا مطالعه آن، در تكميل و اصلاح آن نقش          
سـركار  اميري پريان كه با حوصله تمام ويـرايش ادبـي و فنـي مـتن را انجـام دادنـد و          

هـا را    نوشـته  با دسـت  اوليه  خانم معصومه پورحجازي كه زحمت تايپ و مطابقت متن          
  . كمال امتنان را دارم؛تقبل كردند

 اين كتاب را به دانشجويان رشته ارتباطات و اسـتادان ايـن رشـته كـه     ،در پايان 
  .كنم  تقديم مي،مشوق من در تحرير اين اثر بودند

 
  ميثم موسايي

  ت علمي دانشگاه تهرانئعضو هي


